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KARTA OCENY OPERACIJI

LOKALNE KRYTERIA NABOROW W LGD PERLY MAZOWSZA

W zakresie realizacji celu szczegétowego:

2.2 Ksztaltowanie i wzbogacanie oferty turystycznej i wypoczynkowej obszaru dziatalnosci LGD

Lp. Nazwa kryterium Waga | Punktacja Uwagi
1 Operacja promuje lokalny produkt 3 0-2 0 pkt — nie promuje produktow turystycznych
turystyczny® z wykorzystaniem min. dwoch 1 pkt— jeden produkt turystyczny
narzedzi komunikacji marketingowej>. 2 pkt- dwa i wigcej produktow turystycznych
2 Operacja wpisuje sie w innowacyjne® 2 0-1 0 pkt — nie
podejscie okreslone w Lokalnej Strategii 1 pkt - tak, operacja wdraza nowy sposob
Rozwoju Lokalnej Grupy Dziatania Perty wykorzystania lub zmobilizowania istniejacych
Mazowsza. lokalnych zasobow przyrodniczych,
historycznych, kulturowych czy spotecznych.
3 Operacja promuje walory (z wykorzystaniem 3 0-2 0 pkt — nie promuje waloréw
narzedzi komunikacji marketingowych) 2 pkt — promuje 2 i wigcej walorow
przyrodniczo-kulturowe obszaru LGD.*
4 Realizacja operacji przewiduje zastosowanie 1 0-2 0 pkt — nie przewiduje zastosowania rozwigzan
rozwigzan sprzyjajacych ochronie srodowiska 1 pkt — tak, jesli rozwigzanie spelnia warunki
lub klimatu®. ujete w przypisie.

2 pkt —dwa i wigcej typow rozwigzan, jesli
rozwigzania spetniajg warunki ujete w przypisie

5 Realizacja operacji dotyczy stworzenia 3 1-2 1 pkt — tak 1 miejsce (w przeliczeniu na etaty
nowego miejsca pracy. $rednioroczne)

2 pkt. — 2 i wigcej miejsc pracy (w przeliczeniu
na etaty $rednioroczne)

6 Operacja dotyczy tworzenia nowych 2 1-2 1 pkt — jeden produkt turystyczny

produktow turystycznych (opisanych w 2 pkt — dwa i wigcej produktéw turystycznych
przypisie nr 1) powstatych w wyniku
powstania nowych przedsigbiorstw lub
rozwoju juz istniejacych.

7 Operacja realizowana w miejscowosciach 2 0-1 0 pkt — nie
zamieszkatych przez mniej niz 5 tys. 1 pkt — tak
mieszkancow.

8 Operacja dotyczy tworzenia nowych ofert 1 0-2 0 pkt — zero ofert turystycznych’
turystycznych oferowanych przez nowe 1 pkt — jedna oferta turystyczna
przedsiebiorstwo agroturystyczne® lub rozwoj 2 pkt — dwie i wiecej ofert turystycznych

juz istniejacego.

! Lokalny produkt turystyczny - w szerokim znaczeniu jest nim wszystko, co turysta czyni w czasie podrozy oraz miejscu
przeznaczenia. Produkt turystyczny tworza:

- podstawowe dobra turystyczne (walory turystyczne); — dobra materialne i ustugi §wiadczone przez wytworcow; — udogodnienia.
wszystkie dobra i ustugi nabywane przez konsumenta w zwigzku z wyjazdem ze stalego miejsca zamieszkania, miejsca, atrakcje
turystyczne, infrastruktura. W odniesieniu do LSR wszystkie dobra i ustugi powstale w ramach danego projektu na terenie
oddziatywania LGD "Perly Mazowsza", ktdre moga zosta¢ nabyte przez konsumenta w czasie jego wyjazdu ze statego miejsca
zamieszkania.

2 Narzedzia komunikacji marketingowej: strona www; ulotki, reklama prasowa, reklama radiowa; e-mail marketing, event marketing;
video-marketing, influencer marketing (social media); dziatania w wyszukiwarkach; reklama banerowa w Internecie (display); itd.

% Przez innowacyjnos¢ rozumie sie wdrozenie nowego na obszarze LGD Perty Mazowsza lub znaczaco udoskonalonego produktu,
ustugi, procesu, organizacji lub nowego sposobu wykorzystania lub zmobilizowania istniejacych lokalnych zasobow przyrodniczych,
historycznych, kulturowych czy spotecznych.

4 Lokalne walory kulturowe, historyczne lub przyrodnicze — wszelkiego rodzaju dobra materialne i niematerialne unikalne
i charakterystyczne dla obszaru strategii rozwoju lokalnego kierowanego przez spoteczno$§é wdrazanej przez LGD ,Perly
Mazowsza”.

> W ramach operacji wykorzystane zostana technologie sprzyjajace ochronie $rodowiska lub klimatu, badz operacja bedzie stuzyé
rozwojowi niskoemisyjnej gospodarki, np. transportu rowerowego, transportu zbiorowego, ograniczeniu ruchu pojazdow (np.
poprzez telepracg, e-administracje itp.), termomodernizacji, ograniczeniu zuzycia energii, surowcow itp. Rozwigzania musza by¢
umieszczone i opisane w odpowiednim polu we wniosku o przyznanie pomocy.

® Przedsigbiorstwo agroturystyczne — gospodarstwo wiejskie, ktorego wlascicielem jest osoba prowadzaca dziatalno$é gospodarcza
lub osoba zamierzajaca zatozy¢ dziatalno$¢ gospodarcza. Przedsigbiorstwo agroturystyczne oferuje ustuge turystyczna zblizona do
warunkow wiejskich, np. bezposredni kontakt ze zwierzgtami i produkcja rolna, obcowanie z walorami przyrody, do§wiadczenie
przestrzeni, swobody i $wiezego powietrza. Jest to forma turystyki obejmujaca réznego rodzaju atrakcje, np. zakwaterowanie,
cze$ciowe lub catodniowe positki oraz m.in. wedkarstwo i jazde konna, po uczestnictwo w pracach gospodarskich.

" Oferta turystyczna — rodzaj ustugi lub ustug w sposob kompleksowy obstugujacych rozne potrzeby turysty zwigzane z jego
podréza, np. pobyty wypoczynkowe, ustugi noclegowe, zywieniowe, przewodnickie itp. Oferte turystyczny tworza: podstawowe
dobra turystyczne (walory turystyczne), dobra materialne i ustugi §wiadczone przez wytworcow. Oferta turystyczna zaspokaja
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9 Liczba nowo powstatych miejsc 1 0-2 0 pkt — brak miejsc noclegowych
noclegowych®. 1 pkt — 1 — 4 miejsca noclegowe
2 pkt — 5 i wigcej miejsc noclegowych
10 | Wysokos¢ wkiadu wiasnego. 1 0-2 0 pkt — wktad wiasny rowny minimalnemu,
1 pkt — do 10% wiacznie powyzej wktadu
minimalnego
2 pkt — wigcej niz 10 % powyzej wkiadu
minimalnego
11 Nawigzywanie wspotpracy miedzy 3 0-2 0 pkt — podmiot nawigzat wspotprace z 1
podmiotami prowadzacymi dziatalnosé podmiotem z obszaru objetego LSR
gospodarczg na obszarze LSR w zwigzku z 2 pkt — podmiot nawigzat wspétpracy z 2 lub
realizacja operacji wigcej podmiotami z obszaru objetego LSR
Beneficjent brat udziat w szkoleniach lub 0 pkt - bralf udzialu . .
L - - 1 pkt — udziat w szkoleniu lub doradztwie
doradztwie indywidualnym organizowanym : .
12 o3 2 0-2 indywidualnym
przez LGD w ramach realizacji . . .
O S 2 pkt - udziat w szkoleniu i doradztwie
harmonogramu realizacji planu komunikacji. - .
indywidualnym
Suma punktow: Maksymalna liczba punktéw — 44 pkt
UWAGA!

Kryteria wyboru operacji rozumiane bgdg literalnie zgodnie z definicjg lub tre$cia kryterium.
Jesli nie okreslono definicji — stosowana jest definicja stownikowa.

Kryteria wyboru operacji spelniane przez beneficjenta musza by¢ zapisane jako bezposrednia odpowiedz na
definicje wynikajaca z karty oceny operacji, w odpowiednim polu, we wniosku o przyznanie pomocy.

W ramach katy oceny kryteriow celu szczegotowego 2.2 wskazano preselekcyjne kryterium wyboru
operacji, tj. kryterium obowigzkowe do spelnienia w ramach danego naboru, ktore zostang zamieszczane
w ogloszeniu o naborze wnioskow o przyznanie pomocy jako dodatkowe warunki udzielenia wsparcia:

- Realizacja operacji dotyczy stworzenia nowego miejsca pracy,

- Operacja dotyczy tworzenia nowych produktéow turystycznych (opisanych w przypisie nr 1)
powstalych w wyniku powstania nowych przedsi¢biorstw lub rozwoju juz istniejgcych.

potrzeby: odpoczynku w atrakcyjnym $rodowisku przyrodniczym, poznania ciekawych zjawisk przyrodniczych, korzystania z dobr
kultury.

Miejsca noclegowe — obiekt zakwaterowania oferujacy turyscie miejsce noclegowe w pokoju lub w pomieszczeniu innego rodzaju.
Rozwigzania muszg by¢ umieszczone i opisane w odpowiednim polu we wniosku o przyznanie pomocy
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